MStV: § 32 Telemedienkonzepte

§ 32 Telemedienkonzepte

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio konkretisieren die inhaltliche Ausrichtung ihrer geplanten Telemedienangebote nach § 30
jeweils in Telemedienkonzepten, die Zielgruppe, Inhalt, Ausrichtung, Verweildauer, die Verwendung
internetspezifischer Gestaltungsmittel sowie die MalRnahmen zur Einhaltung des § 30 Abs. 7 Satz 1 naher
beschreiben. 2Die Telemedienkonzepte missen auch Ausfihrungen zur Einbindung in die gemeinsame
Plattformstrategie im Sinne des § 30 Abs. 1 enthalten. 3Es sind angebotsabhangige differenzierte
Befristungen fir die Verweildauern vorzunehmen mit Ausnahme der Archive nach § 30 Abs. 2 Satz 1 Nr. 5,
die unbefristet zulassig sind; redaktionelle Griinde oder Griinde der Angebotsgestaltung, die zu einer
weitergehenden Abrufmdglichkeit nach § 30 Abs. 2 Satz 1 Nr. 3 fihren kdnnen, sind unbeschadet der
erforderlichen Einzelfallprifung in den Telemedienkonzepten naher zu konkretisieren und regelmafig zu
Uberprufen. 4Sollen nicht-europaische Werke nach § 30 Abs. 2 Satz 1 Nr. 2 oder 3 auf Abruf bereitgestellt
werden, ist zu erliutern, wie diese in besonderem MafRe zum 6ffentlich-rechtlichen Profil beitragen. °Sollen
Telemedien auch aufRerhalb des eingerichteten eigenen Portals angeboten werden, ist dies zu begrinden.
6Die insoweit vorgesehenen Malinahmen zur Berticksichtigung des Jugendmedienschutzes, des
Datenschutzes sowie des § 30 Abs. 6 Satz 1 sind zu beschreiben. ’Die Aufgabe, Telemedienkonzepte fiir
Gemeinschaftsangebote zu erstellen, wird von den beteiligten Rundfunkanstalten gemeinschaftlich
ausgelbt.

(2) Die Beschreibung aller Telemedienangebote muss eine Nachpriifung des Finanzbedarfs durch die KEF
ermoglichen.

(3) 'Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio legen in den Satzungen oder Richtlinien Ubereinstimmende Kriterien fest, in welchen
Fallen ein neues oder die wesentliche Anderung eines Telemedienangebots vorliegt, das nach dem
nachstehenden Verfahren der Absatze 4 bis 7 zu prifen ist. 2Eine wesentliche Anderung liegt insbesondere
vor, wenn die inhaltliche Gesamtausrichtung des Telemedienangebots oder die angestrebte Zielgruppe
verandert wird. 3Das Verfahren der Absatze 4 bis 7 bezieht sich bei wesentlichen Anderungen allein auf die
Abweichungen von den bisher veréffentlichten Telemedienkonzepten.

(4) Tist ein neues Telemedienangebot nach Absatz 1 oder die wesentliche Anderung eines bestehenden
Telemedienangebots nach Absatz 3 geplant, hat die Rundfunkanstalt gegenuiber ihrem zustandigen
Gremium darzulegen, dass das geplante, neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung vom
Auftrag umfasst ist. 2Es sind Aussagen daruber zu treffen,

1. inwieweit das neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung den demokratischen, sozialen
und kulturellen Bedtirfnissen der Gesellschaft entspricht,

2. in welchem Umfang durch das neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung in qualitativer
Hinsicht zum publizistischen Wettbewerb beigetragen wird und

3. welcher finanzielle Aufwand fiir das neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung
erforderlich ist.

3Dabei sind Quantitit und Qualitat der vorhandenen frei zuganglichen Telemedienangebote, die
Auswirkungen auf alle relevanten Markte des geplanten, neuen Telemedienangebots oder der wesentlichen
Anderung sowie jeweils deren meinungsbildende Funktion angesichts bereits vorhandener vergleichbarer
frei zuganglicher Telemedienangebote, auch des offentlich-rechtlichen Rundfunks, zu berlicksichtigen.

(5) 1Zu den Anforderungen des Absatzes 4 ist vor Aufnahme eines neuen Telemedienangebots oder einer
wesentlichen Anderung durch das zustandige Gremium Dritten in geeigneter Weise, insbesondere im
Internet, Gelegenheit zur Stellungnahme zu geben. 2Die Gelegenheit zur Stellungnahme besteht innerhalb
einer Frist von mindestens sechs Wochen nach Veréffentlichung des Vorhabens. 3Das zustandige Gremium
der Rundfunkanstalt hat die eingegangenen Stellungnahmen zu priifen. 4Das zustandige Gremium kann zur
Entscheidungsbildung gutachterliche Beratung durch unabhangige Sachverstéandige auf Kosten der



jeweiligen Rundfunkanstalt in Auftrag geben; zu den Auswirkungen auf alle relevanten Markte ist
gutachterliche Beratung hinzuzuziehen. 5Der Name des Gutachters ist bekanntzugeben. Der Gutachter
kann weitere Auskinfte und Stellungnahmen einholen; ihm kénnen Stellungnahmen unmittelbar Gbersandt
werden.

(6) Die Entscheidung, ob die Aufnahme eines neuen Telemedienangebots oder einer wesentlichen
Anderung den Voraussetzungen des Absatzes 4 entspricht, bedarf der Mehrheit von zwei Dritteln der
anwesenden Mitglieder, mindestens der Mehrheit der gesetzlichen Mitglieder des zustandigen Gremiums.
2Die Entscheidung ist zu begriinden. 3In den Entscheidungsgriinden muss unter Bertcksichtigung der
eingegangenen Stellungnahmen und eingeholten Gutachten dargelegt werden, ob das neue
Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung vom Auftrag umfasst ist. 4Die jeweilige Rundfunkanstalt
hat das Ergebnis ihrer Priifung einschliel3lich der eingeholten Gutachten unter Wahrung von
Geschaftsgeheimnissen in gleicher Weise wie die Veroffentlichung des Vorhabens bekannt zu machen.

(7) "Der fiir die Rechtsaufsicht zustandigen Behérde sind vor der Veréffentlichung alle fiir eine
rechtsaufsichtliche Prifung notwendigen Auskinfte zu erteilen und Unterlagen zu Gbermitteln. 2Nach
Abschluss des Verfahrens nach den Absatzen 5 und 6 und nach Prifung durch die fiir die Rechtsaufsicht
zustandige Behérde ist die Beschreibung des neuen Telemedienangebots oder der wesentlichen Anderung
im Internetauftritt der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder des
Deutschlandradios zu veréffentlichen. 3In den amtlichen Verkindungsblattern der betroffenen Lander ist
zugleich auf die Veroffentlichung im Internetauftritt der jeweiligen Rundfunkanstalt hinzuweisen.

(8) TSoweit dieser Staatsvertrag fir ein neues oder wesentlich geandertes Telemedienangebot ein
Verfahren nach MalRgabe der Absatze 4 bis 7 vorsieht, kdnnen die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio, um

1. Erkenntnisse zu gewinnen, die sie fir den Vorschlag fur ein neues Telemedienangebot bendtigen, oder
2. Aufschlisse Uber den voraussichtlichen Bedarf nach dem neuen Telemedienangebot zu erhalten, oder

3. neuartige technische oder journalistische Konzepte zu erproben,

das neue oder wesentlich geanderte Angebot auch ohne Durchfiihrung des Verfahrens fiir eine Dauer von
héchstens sechs Monaten im Rahmen eines Probebetriebs veranstalten oder bereitstellen. 2Um den
Ubergang in ein reguldres Telemedienangebot zu ermdglichen, kann der Probebetrieb um héchstens
weitere sechs Monate verlangert werden, wenn zeitgleich ein Verfahren nach den Absatzen 4 bis 7
eingeleitet wird. 3Die Aufnahme und der Zeitpunkt des Beginns eines solchen Probebetriebs ist von den
Anstalten der jeweiligen Rechtsaufsicht anzuzeigen.

(9) Die Anstalten haben die Zahl der Nutzer des Probebetriebs insbesondere durch technische Malihahmen
zu beschranken, um zu verhindern, dass der Probebetrieb der Einflihrung eines neuen oder wesentlich
veranderten Angebots im Sinne der Absatze 1 und 3 gleichkommt.



