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Richtlinie zur Férderung der strukturellen Weiterentwicklung der bayerischen Weinbaugebiete
und der Infrastruktur zur Vermarktung von Wein
(BaySTW)

Bekanntmachung des Bayerischen Staatsministeriums fiir Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten
vom 23. Juni 2023, Az. L3-7387-1/500

(BayMBI. Nr. 340)

Zitiervorschlag: Bekanntmachung des Bayerischen Staatsministeriums fur Erndhrung, Landwirtschaft und
Forsten uber die Richtlinie zur Férderung der strukturellen Weiterentwicklung der bayerischen
Weinbaugebiete und der Infrastruktur zur Vermarktung von Wein (BaySTW) vom 23. Juni 2023 (BayMBI.
Nr. 340), die durch Bekanntmachung vom 8. Januar 2026 (BayMBI. Nr. 30) gedndert worden ist

1. Praambel, Rechtsvorschriften

— Bayerisches Agrarwirtschaftsgesetz vom 8. Dezember 2006,
— Bayerische Haushaltsordnung (BayHO) sowie die hierzu erlassenen Verwaltungsvorschriften (VV) und

— Verordnung (EU) 2023/2831 der Kommission vom 13. Dezember 2023.
Soweit die EU die oben genannte EU-Verordnung ersetzt, tritt an Stelle der zitierten Verordnung die
jeweilige Nachfolgeverordnung.

— Die Foérderung erfolgt ohne Rechtsanspruch im Rahmen verfligbarer Haushaltsmittel. Die Férdermittel
sind Zuwendungen im Sinne der Art. 23 und 44 BayHO. Es gelten deshalb auch die VV zu diesen Artikeln
und die jeweils anzuwendenden Allgemeinen Nebenbestimmungen fir Zuwendungen zur Projektforderung
und Allgemeinen Nebenbestimmungen fiir Zuwendungen zur Projektforderung an kommunale
Korperschaften.

2. Zweck der Zuwendung

1Zweck der Zuwendung ist die strukturelle Weiterentwicklung des landlichen Raumes der bayerischen
Weinanbaugebiete in Franken, am Bayerischen Bodensee und an der Donau durch die Entwicklung einer
leistungsfahigen Infrastruktur im Weintourismus zur Scharfung des weintouristischen Profils. 2Dje
Stabilisierung der Strukturen in Weinbau, Gastronomie, Direktvermarktung und Tourismus wird unterstutzt
durch den Aufbau von Wertenetzen und Partnerschaften (zur Bliindelung landwirtschaftlicher und
nichtlandwirtschaftlicher Dienstleistungen). 3Zudem dient die Forderung der Entwicklung neuer
Dienstleistungsangebote im Weintourismus sowie der Qualitatssteigerung im Informations-, Service- und
Erlebnisbereich touristischer Angebote und digitaler Mittel. 4Der Freistaat Bayern gewahrt Zuwendungen als
freiwillige Leistung ohne Rechtspflicht im Rahmen der verfligbaren Haushaltsmittel. Die Forderung erfolgt
auf Grundlage der Art. 23 und 44 BayHO und den hierzu erlassenen VV.

3. Gegenstand der Férderung

Forderfahig sind die zuwendungsfahigen Ausgaben zur Umsetzung von MalRnahmen und Projekten, die den
Weintourismus und die Vermarktungskonzepte von Wein unterstutzen und weiterentwickeln.

3.1 Touristische InfrastrukturmafRnahmen

Zu den MaRnahmen im Bereich der Infrastrukturmalnahmen zahlen insbesondere:




Konzepterstellung (einschl. Wettbewerb),

Kommunikationszentren fur Wein und regionalen Tourismus,

Machbarkeitsstudien,

Prasentations- und Verkaufseinrichtungen fir Wein und erganzende landliche Produkte (z. B. Obst und
dessen Verarbeitungsprodukte, Brande, Kése, Wurst) sowie kleine gastronomische Einrichtungen in
diesem Rahmen (Weinbistros, o. A.),

— Ausstellungskonzepte (Planung und Umsetzung),

— Offentlichkeitsarbeit,

— Digitalisierungskonzepte und -Anwendungen (Planung, Umsetzung und Pflege).

3.2 Vermarktungskonzepte fiir Wein und Weinerzeugnisse

Zu den MaRnahmen im Bereich der Vermarktungskonzepte fir Wein und Weinerzeugnisse zahlen
insbesondere:

Konzepterstellung (einschl. Wettbewerb),

Erarbeitung, Durchflihrung sowie die Neukonzeption von Vermarktungskonzepten und -initiativen,

Marktanalysen, Entwicklungsstudien,

Beratungs- und PlanungsmafRnahmen (bezogen auf die Vermarktung),

Durchfiihrbarkeits- und Konzeptstudien,

Teilnahme an Wettbewerben, Ausstellungen und Messen,

Marktforschung sowie

Kosten flr Produktentwicklung.

3.3 Regionale Marketingkonzepte

Zu den Maflinahmen im Bereich der regionalen Marketingkonzepte zahlen insbesondere:

Konzepterstellung (einschl. Wettbewerb),

Informations- und Beschilderungssystem,

Informationsmaterial (Imagebroschiren, Kartenmaterial mit Kartographie),

Einrichtung von Informationspunkten (Moéblierung, Informationstafeln) sowie

digitale Medien (Entwurf und Erstellung der Software).

3.4 Qualitatskontrollen



1Projektbezogene Qualitatskontrollen kénnen, sofern sie nicht gesetzlich vorgesehen sind, gefordert
werden. 2Dies gilt nur fur Zertifizierungen im Rahmen des frankischen Weintourismuskonzeptes ,Franken —
Wein.Schéner.Land".

3.5 Fdrderausschliisse
Von der Férderung sind ausgeschlossen:

— Investitionen von unter 10 000 Euro nachgewiesenem forderfahigem Investitionsvolumen,

— Verbrauchsgegenstande, die zur Erstellung der Investition verwendet wurden und nicht als
Herstellungskosten aktiviert wurden,

— Eigenleistungen, z. B. das Einbringen der eigenen Arbeitskraft, Verwendung eigener Baumaterialien,

Porto- und Frachtkosten,

Rabatte, Boni und Skonti,

Erwerb von Grundstiicken, der Erwerb von Bauten und baulichen Anlagen sowie jeweils anfallende
Nebenkosten (Notariatskosten, Grundbuch, Grunderwerbsteuer),

Finanzierung, Kreditbeschaffung, Zinsen, Pachten, Erbbauzinsen,

behordliche Kosten und satzungsgemalle Anschlussbeitrage sowie ErschlieBungskosten,

Sozialraume,

Investitionen im Wohnbereich, in Verwaltungsgebaude, Garagen und KFZ-Werkstattraume,

gebrauchte Maschinen und Einrichtungen,

Kraftfahrzeuge,

Miete, Leasing, Mietkauf,

laufende Betriebsausgaben (auBer Pflege und Wartung von Webanwendungen), Ablésung von
Verbindlichkeiten, Sollzinsen, Kreditbeschaffungskosten, Erbabfindungen und Kosten fir
Rechtsberatungen, Pachten und Erbpachtzinsen,

— bauliche Sanierungsmafnahmen,

— Investitionen in Tourismusburos,

— Malinahmen, die Uber die Investitionsforderung des Bayerischen Programms zur Starkung des
Weinbaus geférdert werden kénnen,

— Ersatzbeschaffungen.

4. Zuwendungsempfanger
Zuwendungsempfanger sind:

— juristische Personen des oOffentlichen Rechts,



— naturliche und juristische Personen des privaten Rechts sowie
— Personengesellschaften.

5. Zuwendungsvoraussetzungen

"Die MaRnahmen miissen innerhalb der bayerischen Weinbaugebiete durchgefiihrt werden. 2MafRnahmen
aufderhalb der Weinbaugebiete sind forderfahig, wenn sie den Zielen des Weintourismus dienlich sind. 3Die
Vorhaben flr touristische Infrastrukturmanahmen nach Nr. 3.1 sowie regionale Marketingkonzepte nach
Nr. 3.2 mussen geeignet sein, das touristische Profil der Regionen zu scharfen. 4Dabei miissen folgende
Bedingungen beachtet werden:

— Die MalRnahmen missen in ein regionales bzw. thematisches Gesamtkonzept eingebunden sein.

— Die geforderten Infrastruktureinrichtungen missen der Bevolkerung uneingeschrankt zur Verfligung
stehen (ggf. gegen Entgelt).

— Bei Kooperationen in touristische Malnahmen muss ein Nachweis der gemeinsamen Aktion mit den
einschlagigen Tourismuseinrichtungen sowie eine Stellungnahme der regionalen Tourismusorganisation
erbracht werden.

5Bei Vorhaben fiir Vermarktungskonzepte fir Wein und Weinerzeugnisse nach Nr. 3.1 gelten folgende
spezielle Zuwendungsvoraussetzungen:

— Das Vermarktungskonzept muss Qualitatsprodukte betreffen.

— Zusammenschlisse mussen auf mindestens funf Jahre angelegt sein.

6Bei Einzelunternehmern darf die Summe der positiven Einklinfte (Prosperitatsgrenze) des
Zuwendungsempfangers und seines Ehegatten zum Zeitpunkt der Antragstellung im Durchschnitt der
letzten drei von der Finanzverwaltung erlassenen Steuerbescheide 140 000 Euro je Jahr bei Ledigen und
170 000 Euro je Jahr bei Ehegatten nicht Gberschritten haben. "In begrindeten Einzelfallen gentgt es, zur
Feststellung der Summe der positiven EinkUnfte nur den letzten Steuerbescheid heranzuziehen. 8Die
Einkommensprosperitat betrifft bei Personengesellschaften einschlieRlich der GmbH & Co. KG alle
Gesellschafter (jeweils einschlieBlich ihrer Ehegatten), die Uber einen Gesellschaftsanteil von mehr als 10 %
verfligen. 9Falls die Summe der positiven Einklinfte eines der oben genannten Gesellschafter 140 000 Euro
je Jahr bei Ledigen und 170 000 Euro je Jahr bei Ehegatten Uberschreitet, wird der Fordersatz um den
Anteil reduziert, der dem Gesellschaftsanteil dieses Gesellschafters entspricht. 10Bg;j juristischen Personen
wird die Kennziffer ,Ordentliches Ergebnis plus Lohnaufwand® auf Grundlage des Durchschnitts der letzten
beiden bei der Finanzverwaltung eingereichten Jahresabschlisse fir die Priifung herangezogen. "Diese
Kennziffer darf den Wert von 140 000 Euro je Voll-Arbeitskraft im Unternehmen nicht tiberschreiten.

6. Artund Umfang der Férderung

"Die Zuwendung wird als Zuschuss (Projektforderung) im Wege der Anteilsfinanzierung gewahrt. 2Das
Mindestinvestitionsvolumen betragt 10 000 Euro. 3Der Hochstbetrag betragt 100 000 Euro und kann
wahrend des Zeitraums von drei Steuerjahren nur einmal mit maximal drei Antrdgen ausgeschopft werden.
4In begrindeten Ausnahmefallen kann das Bayerische Staatsministerium flr Ernahrung, Landwirtschaft,
Forsten und Tourismus (Staatsministerium) einer Erhéhung des Hochstbetrags zustimmen.

6.1 Investitionen

Investitionen (inkl. Konzeption und erstmalige Offentlichkeitsarbeit) kdnnen mit bis zu 25 % der
zuwendungsfahigen Ausgaben geférdert werden.

6.2 Sonstige Projekte



1Sonstige Projekte (inkl. Konzeption, fir langstens zwei Jahre und erstmalige Offentlichkeitsarbeit) kénnen
mit bis zu 50 % der zuwendungsfahigen Ausgaben gefordert werden. 2Vermarktungskonzepte konnen mit
bis zu 50 % der zuwendungsfahigen Ausgaben geférdert werden. 3In begriindeten Ausnahmefallen kann
das Staatsministerium einer Erhdhung des Férdersatzes zustimmen (max. 90 % der zuwendungsfahigen
Ausgaben).

7. Sonstige Bestimmungen

7.1 Allgemeine Férdervorgaben

1Ftirderféhig sind die durch Rechnungen und entsprechende Zahlungsbelege nachweisbare Ausgaben
ohne Umsatzsteuer nach Abzug von Skonti und Rabatten. 2Die Umsatzsteuer ist forderfahig, wenn der
Antragssteller nicht zum Vorsteuerabzug berechtigt ist.

7.2 Mehrfachférderung

Die gleichzeitige Inanspruchnahme von Zuwendungen aus verschiedenen staatlichen 6ffentlichen
Foérderungsprogrammen (gemaf Art. 23 und 44 BayHO) ist zulassig, wenn mit der Férderung
unterschiedliche Ziele verfolgt werden oder soweit hierauf ein Forderanspruch besteht und in diesen
Programmen nicht etwas anderes bestimmt ist. 2Die Summe aller Zuwendungen darf jedoch 90 % der
zuwendungsfahigen Ausgaben nicht Uberschreiten. 3Ggf. ist die Zuwendung nach dieser Richtlinie
entsprechend zu reduzieren.

7.3 Beihilferechtliche Grundlage

Die Zuwendung wird nach der Verordnung (EU) 2023/2831 der Kommission vom 13. Dezember 2023
gewahrt.

7.4 Zahlungsantrag

"Férdermittel werden erst nach Einreichung und Priifung des Verwendungsnachweises ausgezabhlt. 2Das
Einreichen von Teilverwendungsnachweisen ist moglich.

7.5 Zweckbindungsfrist

Die Zweckbindungsfrist betragt bei geférderten Bauten und baulichen Anlagen 12 Jahre, bei technischen
Einrichtungen und Maschinen finf Jahre, bei digitalen Anwendungen (z. B. Internetseiten) drei Jahre ab
Eingang des (Schluss-)Verwendungsnachweises (Posteingang der LWG).

7.6 Vorzeitiger Mainahmenbeginn

"Die MaRnahmen diirfen vor Bewilligung nicht begonnen sein. 2Die Bewilligungsbehorde kann im Einzelfall
ausnahmsweise dem vorzeitigen Ma3nahmenbeginn zustimmen. 3Daraus kann kein Anspruch auf
Forderung abgeleitet werden.

8. Verfahren

1F('jrderantréige sind unter Verwendung der jeweils gultigen Antragsformulare bei der Bayerischen
Landesanstalt fiir Weinbau und Gartenbau, Institut fiir Weinbau und Onologie, einzureichen. 2Diese
bewilligt die Zuwendung.

9. Inkrafttreten

"Diese Bekanntmachung tritt mit Wirkung vom 23. Juni 2023 in Kraft. 2Sie tritt mit Ablauf des
31. Dezember 2028 auller Kraft.

Hubert Bittlmayer

Ministerialdirektor



