SponsR: 2. Begriffsbestimmungen

2. Begriffsbestimmungen

2.1

1Sponsoring ist die Zuwendung von Geld bzw. geldwerten Sach- oder Dienstleistungen durch eine
juristische oder nattrliche Person mit wirtschaftlichen Interessen, die neben dem Motiv der Férderung der
offentlichen Einrichtung auch andere Interessen verfolgt. 2Der zuwendenden Person kommt es auf ihre
Profilierung in der Offentlichkeit (iber das unterstiitzte Vorhaben an (Imagegewinn, kommunikativer Nutzen).
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TUnter Werbung sind Zuwendungen von Unternehmen oder unternehmerisch orientierter Privatpersonen fur
die Verbreitung ihrer Werbebotschaften durch die 6ffentliche Verwaltung zu verstehen, wenn diese
ausschlielich dem Erreichen eigener Kommunikationsziele (Imagegewinn, Verkaufsforderung,
Produktinformation) der Unternehmen oder der Privatpersonen dienen. 2Die Forderung der jeweiligen
offentlichen Einrichtung ist nur Mittel zum Zweck und liegt nicht im unmittelbaren Interesse des Zuwenders.

2.3

1Spenden sind Zuwendungen beispielsweise von Privatpersonen oder Unternehmen, bei denen das Motiv
der Forderung der jeweiligen Behdrde oder Einrichtung Uberwiegt. 2Der Spender erwartet keine
Gegenleistung.
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Méazenatische Schenkungen sind beispielsweise Zuwendungen durch Privatpersonen oder Stiftungen, die
ausschlieBlich uneigennitzige Ziele verfolgen und denen es nur um die Férderung des jeweiligen
offentlichen Zwecks geht.



